Rupert Murdoch HA LANCIATO
« THE DAILY», QUOTIDIANO
CHE ESCESOLOSUTABLET

INFORMAZIONE
DI qualita

I blog consolidano
i lettori pit attivi
Che calano,

ma sono molto piu
atrtent ail contenuti

rornali e magazing
online, blog, social
network, Facebook,
Twitter: i 24 milioni d
iwaliand.che navigano alla ricerca
di informagion hanno 'imbaraz-
ro della seelta In questo scena
rio, OEni Glornopil rieco di conte-
nuti di qualicd; prodotti da giorna-
listi professionisti e da semplici
utentl, Liquida e Human Hi-
ghway hanno svolto un'indagine
percapire il muolo dei blog nell'in-
formarjone d'attualita.

Sulla base dei comportament

del campione di 829 italiani mag-
mm,ﬁu&me ;':ﬂ.'m,p:lﬂs-

WA R T TR =T T U e 1R T Ll:l-l.tr_qu:llt-
nodiottima salute, conun pubbli-
€0 in cresgita, seppure la concor-
renza e soprattutto la guantitd
complessivadi contenuti crescaa
dismisura.

Una solida base di<,6 milioni di
individud {23% dell'utenza inter-
net totale) costituisce Pinsieme di
lettord sbituali anche se |l termine
blog ¢ ancora poco familiare ai piic
il 3z degli utentl non & in grado di

fire alcun esempio e [ 309 cita sitd
odoggetti che blegnon sono. I let-
tort pii assidui scendono rispetio
all'indagine 2000 del 308, asse
standosi a L8 milioni di navigatori.

Nonostante la capacitd di rimm-
balzare di link in link, fino a rag-
giungere un pubblico potenziale
ci tutto rispetto, Hurman Highway
ritiene U fenomeno blog d'infor-
mazione matury al punto tale da
prospettare uno scenario volto al
consalidamento e allaconvergen-
za-con I mondo dell'informaiio-
ne tradizionale.

A differenzed della prima era dei
blog, oggi I'uso da parte dei giorna-
listi di grandi restare, all'interno
del siti det glornall online o in ma-
niera indipendente, & diffuso.al
punto tale da atirarre gran parte
del traffico dell'attenzione: cingue
ded dieci blog piu citati (Gad Ler-
ner, Plovono Rane di Alessandro
Gilioli, Voglioscendere di Peter
Gomez ¢ Marco Travaglio, HPost
di Luca Sofri, Luca De Biase) ries-
trang in quests eategoriz

Per tutti i hkwr:ht Bon SN0

me-  riuseiti o imporsi con il proprio

prorsonal branding, Falternatova ul
La pordita di vilevanen & I:'uﬁ'_h-_n:l.;'..-
gwone i network oall'mterno di al-
tre inizmative editoriall.

In un momento in cul la stampa
cartaced subisceuna emoprragia di
copie e di lettord, bilanciata alme-
no in parte dilla crescita di visite-
tor) sui sity di informazione ondi-
ne, | navigatori che leggona abi-
rulmente blog dimosirano diove-
reabitudini di lettura Irammentis-
te. Il 2.6% di chi naviga ¢ lopge

blog dichlara di non visitare siti
d'informazione online & soltanto
il 2.7 legwe quitidiani cartaced,
dimostrando un attaceamento for-
te ai blog stessi.

I lettore pil afferionato all'in-
formazione prodotta o mediata
dziblog (7%} ¢in gran parte dei ca
a1 un blogger eghl stessu, maschio
dietd compresa tra3ge 44 anni, |an-
reatoe vorace consumatore di no-
tizie. Elevatainoltre la penetrazio-
ne di tecnologia innovaiiva, 2 cor
minciare dagli smartphone.

[l suty essere a siretto contatto
con il mondo dells blogosfera lo
porta a considerare | blog un Im-
portante soggetto nell’ecoalstema
dell'informazione, molto pit di chi
pmfnn;r:cminnult.mﬁncmﬁm'-
ta. it della metd ritiene gran-par-
te det comtenuti del blog utili o di
qualita (549),

Il campione aitribuisce inoltre
ai blog tematici su tecnologia e in-
novazione un grado di autorevo-
lezzasuperiorea ognialiras aleris-
rivaonline. Laliberth & la caratten-
stica ded blogger sulla il
lettowrl abbtiiald &) aguioeelad el &=
| Banw deti lettorydi blog,

Internet quale mezzo di infor-
mazione sembra inoltre aver rag-
EINNLO una sus matured, pur in
simbicsi con gl altri mezz) di co-
municazione di massa Per appro-
fondire una notizid molto impor-
fante appona comosciuta il oo,om
i chi navigs in Italia dichiars che
userebbe jnternet, cercando suGio-
ogle (406m) andandd sul sio di

un giornabe {300 0 5o un altro s
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